
ESTRATEGÍA DE SOCIAL MEDIA
1- ARRANCAR MOTORES

NOMBRE DE MI EMPRESA

Qúe hace mi empresa única? Cual es mi propuesta de valor?

Porqué nos seguiraN las personas en redes sociales?

Nuestros 3 principales obejtivos en redes socaiels son?

Los princiaples canales en redes sociales para nuestra empresa son? (porqué)

Introducción en redes sociales. Como puede ayudar a nuestro negocio, 
marca y objetivos el establecer una personalidad.



ESTRATEGÍA DE SOCIAL MEDIA
2- Definiendo la voz

Si mi marca fuera una persona que clase de personalidad tendría?

Si mis clientes más leales describen nuestra marca, que dirían?

Describo en adjetivos que “NO” es mi marca.

Hay otras empresas que tienen una personalidad similar a la mía?

Describo la voz y tono de la personalidad en marketing de mi compañía; utilizando adjetivos

Qué rasgo único ayudaría a separar mi marca del resto en las redes sociales, porque?

Como presentar nuestra marca en línea mediante la elaboración de nuestra “voz”



ESTRATEGÍA DE SOCIAL MEDIA
3- Estrategia de publicaciones

Lista de 3 pares / competidores en mi industria que admiro en redes sociales

En que redes sociales publican ellos diario?

De cuales redes sociales ellos obtienen mayor engagement?

Cuantas veces postean en cada red social ellos por día / semana?

Que horarios en el día ellos publican mas a menudo? que publicaciones de ellos obtienen mayor engagement?

Lista de 3 redes sociales que ofrezcan mayor oportunidad  a mi negocio . 
Cuantas veces publicare en cada red diario? En que horario publicaré?

Que hacen los demas



ESTRATEGÍA DE SOCIAL MEDIA
4- Creación / Curaduria de contenido

Escribo los tres tipos de contenido que mejor funcionan en mi industria: video, links, grá�cos, etc.

Ejercicio: Busco 5 piezas de contenido curado que han funcionado para otras marcas en mi industria y las agrego a mi programación 
(escribo los links) 

Cuál es el resultado de cada una de esas 5 piezas de contenido luego de publicarlas? (escribo esos resultados del día 1, 2 y 3)


